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	Наименование дисциплины
	Б1.В.05
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            (код)
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	ОБЩИЙ ОБЪЕМ*

работы обучающихся в час.
	уч. план
	Очная форма

	
	часов по учебному плану
	288

	Минимальный объем контактной работы обучающихся с преподавателем, час.*,

в том числе:
	126

	- лекций,

по семестрам
	48

	
	20

28



	- лабораторные работы, 

по семестрам
	-

	
	-

	- практические занятия,

по семестрам
	74

	
	34

44

	В интерактивной форме, час
	32

	Всего самостоятельной работы, час, 

в том числе:
	126

	- контрольные работы по семестрам
	

	- курсовые работы по семестрам
	

	- курсовые проекты по семестрам
	

	- др. виды работы по семестрам 
	32

36

	Зачеты, по семестрам, час
	6

	Экзамены, по семестрам, час
	7

	Всего ЗЕТ по учебному плану
	8


* Объем часов по всем видам работ переносится из учебного плана.
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1.  ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

1.1. Цели освоения учебной дисциплины: освоение теоретических знаний  в области рекламы социокультурной сферы.
1.2. Задачи: 


                                  
применение на практике профессиональных знаний   студентов самостоятельно разрабатывать рекламные кампании применительно к социально-культурной сфере, 
успешно использовать инновационные и традиционные рекламные технологии, 
владеть понятийным аппаратом рекламной индустрии. 

2.2. МЕСТО УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП 
2.2.1. Учебная дисциплина 
 относится к циклу: Б1.В. Вариативная часть. 
2.2.2. Для изучения данной учебной дисциплины необходимы следующие знания, умения и навыки, формируемые предшествующими дисциплинами:
- теория и история социально-культурной деятельности
Знания: основных исторических этапов развития социально-культурной деятельности в России и за рубежом;   принципы, функции социально-культурной деятельности;   основные сферы социально-культурной деятельности.  
Умения: применять терминологию социально-культурной деятельности; ориентироваться в социально-культурном пространстве, определять цели, задачи, принципы организации различных форм социально-культурной деятельности населения.  
Навыки: владения методами изучения и использования историко-культурного наследия в процессе удовлетворения духовных потребностей и интересов разных групп населения; методами организации социально-культурной деятельности. 
- основы культурной политики

Знания: основы культурной политики в Российской Федерации; основные нормативно-правовые документы в сфере социокультурной деятельности и культурной политики; сферу социальной защиты и реабилитации участников (субъектов) социально-культурной деятельности.  
Умения: разрабатывать программы культурного развития в контексте федеральной и региональной культурной политики; использовать нормативно-правовую базу культурной политики Российской Федерации в организации социально-культурной деятельности. 

Навыки: применения полученных знаний в области культурной политики в практической социально-культурной деятельности. 
- организация социально-культурной деятельности на материале медиа и медиаобразования 

Знания: основных терминов и понятий медиаобразования, основных теоретических подходов к медиакультуре и медиаобразованию; истории медиакультуры и медиаобразования.  

Умения: использовать современные средства и приемы медиаобразования в социокультурной сфере; осуществлять педагогическую медиаобразовательную деятельность в образовательных учреждениях, учреждениях дополнительного образования и т.д.
Навыки: применения медиаобразовательных методик в организации социокультурной деятельности с различными возрастными группами населения; организации медиаобразовательного процесса в социокультурной сфере.  
2.2.3. Перечень последующих учебных дисциплин, для которых необходимы знания, умения и навыки, формируемые данной учебной дисциплиной:

- основы коммуникативной культуры;  

- культуротворческие технологии;  

- технология социально-культурной сферы на материале медиа и медиакультуры.  

2.3. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ

Изучение данной учебной дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих  компетенций: 
	Формируемые компетенции
	Осваиваемые

знания, умения, владения

	Код
	Наименование
	

	ОПК-2
	способностью находить организационно-управленческие решения в стандартных ситуациях и готовность нести за них ответственность
	З принципы  организационно-управленческих решений в стандартных ситуациях и готовность нести за них ответственность

	
	
	У осуществлять организационно-управленческие решения в стандартных ситуациях и готовность нести за них ответственность

	
	
	В навыками осуществления организационно-управленческих решений в стандартных ситуациях и готовность нести за них ответственность

	ПК-10
	способностью осуществлять финансово-экономическую и хозяйственную деятельность учреждений культуры, учреждений и организаций индустрии досуга и рекреации
	З основные подходы к пониманию определения стратегии развития государственной экономической политики в РФ

	
	
	У использовать экономический инструментарий для анализа внешней и внутренней среды организации(организации

	
	
	В навыками методами прогнозирования и моделирования при разработке управленческих решений

	ПК-13
	готовностью к осуществлению технологий менеджмента и продюсирования концертов, фестивалей, конкурсов, смотров, праздников и форм массовой социально-культурной деятельности
	З Основы осуществления технологий менеджмента и продюсирования концертов, фестивалей, конкурсов, смотров, праздников и форм массовой социально-культурной деятельности

	
	
	У Использовать алгоритмы технологии менеджмента и продюсирования концертов, фестивалей, конкурсов, смотров, праздников и форм массовой социально-культурной деятельности

	
	
	В Навыками организации технологий менеджмента и продюсирования концертов, фестивалей, конкурсов, смотров, праздников и форм массовой социально-культурной деятельности


3. СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
3.1. Содержание разделов учебной дисциплины
	№ п/п
	№ семестра
	Наименование раздела учебной дисциплины 
	Содержание раздела

в дидактических единицах

	1
	2
	3
	4

	1. 
	6
	Введение в  предмет «Реклама в социокультурной сфере»
	Понятие о рекламе. Объекты и субъекты рекламной деятельности. Требования, предъявляемые к рекламе. 

	2. 
	6
	Истоки рекламной коммуникации и ее роль в развитии общества


	Сущность проторекламы. Демонстративная символика сообществ. Престижная протореклама. Знаки собственности и авторства  как вариант проторекламы. 

	3. 
	6
	Реклама в эпоху античности 
	Социальные факторы формирования рекламы: культура урбанизма. Жанровая дифференциация устной рекламы в античном городе.  Письменная реклама: граффити, album, римская протогазета.

Реклама зрелищ: афиша. Политическая реклама. 

	4. 
	6
	Реклама в западноевропейской средневековой культуре

	Конфессиональная протореклама.

Фольклорные виды устной рекламы Средневековья.

Изобразительная реклама развитого Средневековья.

Предплакатные жанры рекламы.

Изобразительная и письменная реклама позднего Средневековья.

	5. 
	6
	Рекламная деятельность в Западной Европе и североамериканских колониях
	Новые рекламные жанры
Конфессиональная печатная реклама
Начало газетной рекламы
Начало рекламных кампаний
Североамериканская реклама колониального периода

	6. 
	6
	Реклама в России: от Средневековья к Новому времени

	Элементы российской проторекламы.

Истоки устного рекламирования, 

 живописных и рукописных вывесок.

Прообраз политической рекламы в народных зрелищах XVIII века.

Реклама в российских газетах в XVIII веке.

	7. 
	6
	Развитие западноевропейской рекламы в XIX веке

	Рекламные новации в английской культуре
Рекламные традиции во Франции в предреволюционный период
Направление развития рекламы в Германии XIX века.

Приманки премиальной торговли.

Выставки как общеевропейский рекламный жанр.

	8. 
	6
	Североамериканская реклама в XIX - начале XX века

	Рекламный процесс на первом этапе независимости. Рекламные новации середины XIX века.

Развитие рекламы в США во второй половине XIX века.

Американская реклама от рубежа веков до Первой мировой войны.



	9. 
	6
	Российская изобразительная реклама в XIX - начале XX века

	Эволюция лубочного творчества в XIX веке
Афиша и вывеска в XIX — начале XX века
Малые изобразительные формы рекламы
Плакатная реклама в России на рубеже XIX-XX веков
Начало фоторекламы в России
Российские выставки как синтетический рекламный жанр

	10. 
	6
	Реклама в российской прессе в XIX - начале XX века

	Рекламный процесс в первой четверти XIX века
Рекламный процесс в журнальной периодике
Начало аналитического обобщения рекламной деятельности в России.

	11. 
	6
	Современная реклама в социокультурной сфере
	Современная реклама и ее задачи в области социально-культурной деятельности. Классификация видов и жанров рекламы в СКС. Рациональная и эмоциональная реклама. Избирательность внимания потребителей. Типы аудитории рекламы в социокультурной сфере. Конкуренция в современной рекламе. 

	12. 
	6
	Рекламные тексты и их характеристика.
	Рекламный текст и его разновидности. Виды рекламы.  Специфика печатного, аудиального,  аудиовизуального, компьютерного печатного текста. Специфика подготовки рекламно-информационных материалов для социально-культурной сферы. 

	13. 
	7
	Печатная реклама  в социокультурной сфере 
	Реклама в прессе: виды, жанры, характеристика. Рекламные объявления и публикации обзорно-рекламного характера в печатных изданиях. Выбор печатного издания. Социально-культурная реклама в прессе.

	14. 
	7
	Телевизионная реклама в социокультурной сфере
	Телевизионная реклама – ее виды, преимущества, недостатки и оценка эффективности. Основные виды и жанры телевизионной рекламы. Целевая аудитория телевизионной рекламы. Социально-культурная реклама на ТВ.

	15. 
	7
	Наружная и компьютерная  рекламы в социокультурной сфере.
	Наружная реклама и ее использование в социокультурной сфере. Направления наружной рекламы: информационное оформление входов, витрин, фасадов; использование различных конструкций как носителей рекламы. Стационарные средства наружной рекламы и информации. Временные средства наружной рекламы и информации. Компьютерная реклама. Сотовая реклама. Социально-культурная реклама в сети Интернет. 

	16. 
	7
	Психотехнологии в рекламе. 
	Психологическая структура рекламной деятельности. Когнитивный, эмоциональный и поведенческий компоненты в рекламе. Установки и стереотипы в рекламной практике. Психоаналитические подходы в рекламе.

	17. 
	7
	Манипуляции в рекламе. 
	Понятие манипуляции в рекламе. Сущность и характеристика манипулятивного воздействия рекламы. Косвенная и скрытая  реклама  в СМИ. Защита от манипулятивного воздействия рекламы. Информационно-психологическая безопасность личности. 

	18. 
	7
	Реклама в деятельности социокультурных учреждений
	Реклама деятельности социокультурных учреждений. Методы продвижения продуктов и услуг в социокультурной деятельности. Методы стимулирования сбыта. Использование технологий PR в социокультурной индустрии. 

	19. 
	7
	Рекламные кампании для предприятий и учреждений социокультурной сферы.
	Основные цели рекламной кампании для предприятий СКС. Экономические, имиджевые и социальные цели.  Временные интервалы рекламных кампаний: долгосрочные, среднесрочные и краткосрочные рекламные кампании. Этапы планирования рекламной кампании. Последовательность действий в ходе разработки плана рекламной кампании.

	20. 
	7
	Бюджет рекламы в социокультурной сфере
	Разработка рекламного бюджета. Факторы, влияющие на размер рекламного бюджета: величина и характер целевой аудитории; этап жизненного цикла товаров или услуги; дифференциация товаров; уровень конкуренции на рынке; финансовые ресурсы. Методы формирования рекламного бюджета. Оценка эффективности рекламной деятельности в СКС. 

	21. 
	7
	Организация рекламной деятельности на предприятиях и в учреждениях социально-культурной сферы.  
	Основные документы, регламентирующие рекламную деятельность в социокультурной сфере. Закон «О защите прав потребителей». Закон «О рекламе». Товарные знаки предприятий социально-культурной сферы. Понятие бренда и торговой марки. Фирменный стиль предприятий социально-культурной сферы. 


3.2.2. Разделы учебной дисциплины, виды учебной деятельности и формы контроля
	№ п/п
	№ семестра
	Наименование раздела учебной дисциплины 
	Виды учебной деятельности, включая самостоятельную работу студентов 
(в часах)
	Формы текущего контроля успеваемости (по неделям семестра)

	
	
	
	Л
	ЛР
	ПЗ
	СРС
	всего
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9


	1. 
	6
	Введение в  предмет «Реклама в социокультурной сфере»
	2
	
	
	
	
	

	2. 
	6
	Истоки рекламной коммуникации и ее роль в развитии общества


	2
	
	4
	2
	
	Подготовка к практическому занятию. 

	3. 
	6
	Реклама в эпоху античности 
	2
	
	2
	2
	
	Подготовка к практическому занятию.

	4. 
	6
	Реклама в западноевропейской средневековой культуре

	2
	
	2
	2
	
	Подготовка к практическому занятию.

	5. 
	6
	Рекламная деятельность в Западной Европе и североамериканских колониях
	2
	
	
	
	
	

	6. 
	6
	Реклама в России: от Средневековья к Новому времени

	2
	
	2
	2
	
	Подготовка к практическому занятию.

	7. 
	6
	Развитие западноевропейской рекламы в XIX веке

	2
	
	4
	2
	
	Подготовка к практическому занятию.

	8. 
	6
	Североамериканская реклама в XIX - начале XX века

	2
	
	
	
	
	

	9. 
	6
	Российская изобразительная реклама в XIX - начале XX века

	2
	
	4
	4
	
	Защита творческой работы.

	10. 
	6
	Реклама в российской прессе в XIX - начале XX века

	2
	
	4
	2
	
	Подготовка к практическому занятию.

	11. 
	6
	Современная реклама в социокультурной сфере
	2
	
	4
	3
	
	Защита творческой работы.

	12. 
	6
	Рекламные тексты и их характеристика.
	2
	
	4
	3
	
	Защита творческого проекта.

	13. 
	7
	Печатная реклама  в социокультурной сфере 
	2
	
	4
	5
	
	Подготовка к практическому занятию. Выступление с  рефератом

	14. 
	7
	Телевизионная реклама в социокультурной сфере
	2
	
	4
	7
	
	Подготовка к практическому занятию. Защита  творческой работы

	15. 
	7
	Наружная и компьютерная  рекламы в социокультурной сфере.
	2
	
	4
	7
	
	Подготовка к практическому занятию. Защита  творческой работы

	16. 
	7
	Психотехнологии в рекламе. 
	2
	
	4
	5
	
	Подготовка к практическому занятию. Выступление с  рефератом 

	17. 
	7
	Манипуляции в рекламе. 
	2
	
	4
	12
	
	Подготовка к практическому занятию. Защита творческого проекта 

	18. 
	7
	Реклама в деятельности социокультурных учреждений
	2
	
	4
	6
	
	Подготовка к практическому занятию. Выступление с  рефератом 

	19. 
	7
	Рекламные кампании для предприятий и учреждений социокультурной сферы.
	2
	
	4
	7
	
	Подготовка к практическому занятию. Защита творческой работы

	20. 
	7
	Бюджет рекламы в социокультурной сфере
	2
	
	4
	9
	
	Подготовка к практическому занятию. Защита творческой работы

	21.
	7
	Организация рекламной деятельности на предприятиях и в учреждениях социально-культурной сферы 
	2
	
	4
	12
	
	Подготовка к практическому занятию. Защита творческого проекта

	22.
	
	ИТОГО:
	42
	
	66
	92
	
	


3.2.3. Практические занятия

	№ 

п/п
	№ семестра
	Наименование раздела учебной дисциплины
	Тема  практического занятия 
	Всего часов

	1
	2
	3
	4
	5

	1
	6
	Истоки рекламной коммуникации и ее роль в развитии общества


	Зарождение рекламы в социуме
	4

	2
	6
	Реклама в эпоху античности 
	Социальные факторы формирования рекламы: культура урбанизма
	2

	3
	6
	Реклама в западноевропейской средневековой культуре

	Виды и жанры рекламы  Средневековья
	2

	4
	6
	Реклама в России: от Средневековья к Новому времени

	Основные этапы развития рекламы в Средние века и эпоху  Нового времени 
	2

	5
	6
	Развитие западноевропейской рекламы в XIX веке

	Рекламные традиции в странах Европы
	4

	6
	6
	Российская изобразительная реклама в XIX - XX веках
	Крупные и малые изобразительные формы отечественной изобразительной   рекламы XIX – XX вв.
	4

	7
	6
	Реклама в российской прессе в XIX - XX веках

	Основные тенденции развития рекламного процесса в России XIX – XX вв.
	4

	8
	6
	Современная реклама в социокультурной сфере
	Этика и конкуренция в современной рекламе 
	4

	9
	6
	Рекламные тексты и их характеристика.
	Подготовка рекламных медиатекстов различных видов и жанров для социокультурной сферы 
	4

	10
	7
	Печатная реклама  в социокультурной сфере 
	Особенности печатного рекламного текста и специфика его подготовки в социокультурной сфере 
	4

	11
	7
	Телевизионная реклама в социокультурной сфере
	Особенности телевизионного  рекламного текста и специфика его подготовки в социокультурной сфере
	4

	12
	7
	Наружная и компьютерная  рекламы в социокультурной сфере.
	Особенности компьютерного   рекламного текста и специфика его подготовки в социокультурной сфере
	4

	13
	7
	Психотехнологии в рекламе. 
	Использование психотехнологий в рекламе для различных типов аудитории
	4

	14
	7
	Манипуляции в рекламе. 
	Манипулятивные приемы и методы в рекламе
	4

	15
	7
	Реклама в деятельности социокультурных учреждений
	Подготовка рекламных продуктов в социокультурных учреждениях различных типов 
	4

	16
	7
	Рекламные кампании для предприятий и учреждений социокультурной сферы.
	Особенности рекламных продуктов социокультурной сферы
	4

	17
	7
	Бюджет рекламы в социокультурной сфере
	Этапы планирования бюджета  рекламной кампании
	4

	18
	7
	Организация рекламной деятельности на предприятиях и в учреждениях социально-культурной сферы 
	Руководство и управление рекламной деятельностью социокультурного учреждения. 
	4

	19
	
	ИТОГО: 
	
	66


3.2.4. Примерная тематика творческих работ, проектов, рефератов
1. Роль рекламы в социокультурной сфере.
2. Аудиовизуальная реклама: история развития и современное состояние.
3. История развития печатной рекламы.

4. Реклама на телевидении: функции и механизмы влияния на социум.

5. Реклама в сети Интернет: история развития и современное состояние.

6. Виды и функции социальной рекламы в современном обществе.

7. Механизмы воздействия рекламы на аудиторию (указывается возраст и социальная принадлежность).

8. Манипуляция в рекламе.

9. Реклама для детей: сущность, виды, механизмы воздействия.

10. Разработать медиаплан рекламной кампании для учреждения социально-культурной сферы.

11. Подготовить презентацию (видеоролик, текст для прессы и т.д.) рекламных продуктов социокультурной сферы.  

12. Разработать план рекламной кампании для предприятия СКС, включающий: 

- определение и постановку проблемы;

- постановку и обоснование целей и задач рекламной кампании;

- план использования мероприятий по связям с общественностью;

- план мероприятий по стимулированию сбыта;

 - график размещения и изготовления рекламной продукции;

- расчет бюджета рекламной кампании;

 - оценка эффективности рекламной кампании.
4.Самостоятельная работа студента
	Наименование раздела учебной дисциплины 
	Виды СРС
	Всего часов

	3
	4
	5

	Истоки рекламной коммуникации и ее роль в развитии общества


	Подготовка к практическому занятию.
	2

	Реклама в эпоху античности 
	Подготовка к практическому занятию.
	2

	Реклама в западноевропейской средневековой культуре

	Подготовка к практическому занятию.
	2

	Реклама в России: от Средневековья к Новому времени

	Подготовка к практическому занятию.
	2

	Развитие западноевропейской рекламы в XIX веке

	Подготовка к практическому занятию.
	2

	Российская изобразительная реклама в XIX - начале XX века

	Защита творческой работы.
	4

	Реклама в российской прессе в XIX - начале XX века

	Подготовка к практическому занятию.
	2

	Современная реклама в социокультурной сфере
	Защита творческой работы.
	3

	Рекламные тексты и их характеристика.
	Защита творческого проекта.
	3

	Печатная реклама  в социокультурной сфере
	Подготовка к практическому занятию. Выступление с  рефератом
	5

	Телевизионная реклама в социокультурной сфере
	Подготовка к практическому занятию. Защита  творческой работы
	7

	Наружная и компьютерная  рекламы в социокультурной сфере.
	Подготовка к практическому занятию. Защита  творческой работы
	7

	Психотехнологии в рекламе. 
	Подготовка к практическому занятию. Выступление с  рефератом
	5

	Манипуляции в рекламе. 
	Подготовка к практическому занятию. Защита творческого проекта
	12

	Реклама в деятельности социокультурных учреждений
	Подготовка к практическому занятию. Выступление с  рефератом
	6

	Рекламные кампании для предприятий и учреждений социокультурной сферы.
	Подготовка к практическому занятию. Защита творческой работы
	7

	Бюджет рекламы в социокультурной сфере
	Подготовка к практическому занятию. Защита творческой работы
	9

	Организация рекламной деятельности на предприятиях и в учреждениях социально-культурной сферы 
	Подготовка к практическому занятию. Защита творческого проекта
	12

	ИТОГО часов:
	126


3.4. ОЦЕНОЧНЫЕ СРЕДСТВА ДЛЯ КОНТРОЛЯ УСПЕВАЕМОСТИ И РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
3.4.1. Виды контроля и аттестации, формы оценочных средств
	№ п/п
	Наименование раздела учебной дисциплины 
	Оценочные средства

	
	
	Форма
	Количество вопросов в задании
	Количество независимых вариантов

	1
	4
	5
	6
	7

	1. 
	Введение в  предмет «Реклама в социокультурной сфере»
	Эссе
	
	

	2. 
	Истоки рекламной коммуникации и ее роль в развитии общества
	Устный групповой проект
	6
	8

	3. 
	Рекламные традиции в странах Европы
	Тестирование
	6
	4

	4. 
	Основные тенденции развития рекламного процесса в России XIX – XX вв.
	письменный опрос
	6
	4

	5. 
	Современная реклама в социокультурной сфере
	Деловая игра
	3
	5

	6. 
	Итог изучения курса в семестре 
	Подготовка к экзамену
	50
	

	7. 
	Печатная реклама  в социокультурной сфере
	Моделирование схемы анализа рекламного текста
	6
	10

	8. 
	7
	Тат
	Наружная и компьютерная  рекламы в социокультурной сфере.
	Игровое проектирование
	3
	6

	9. 
	7
	Тат
	Бюджет рекламы в социокультурной сфере
	Решение ситуационных задач
	3
	8

	10. 
	7
	ПрАт
	Рекламные кампании для предприятий и учреждений социокультурной сферы.
	Проектное задание
	3
	10

	11. 
	7
	ПрАт
	Реклама в деятельности социокультурных учреждений
	Моделирование
	3
	7


Примеры оценочных средств:

	для входного контроля (ВК)
	Написать эссе на тему «Роль рекламы в социально-культурном пространстве»

	
	Выполнить проблемное задание - групповой  проект на тему: «Возможности рекламы в основных сферах социально-культурной деятельности»  

	
	В ходе деловой игры «Рекламное агентство» составить план разработки  рекламного продукта в социокультурной сфере 

	 Для текущей аттестации (Тат)
	Выполнить тест с открытыми вопросами на тему: «Основные этапы развития рекламы в России и за рубежом»

	
	Провести анализ рекламного текста, используя основные методы обработки рекламной информации. 

	
	Разработать план обеспечения информационно-методической поддержки  творческо-производственного процесса средствами рекламы.

	для промежуточной аттестации (ПрАт)
	Подготовить компьютерную презентацию рекламного продукта для социокультурной сферы

	
	Разработать план рекламной кампании для предприятия СКС

	
	Подготовиться к опросу по учебной теме


5.
ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ

Структура и содержание фонда оценочных средств для проведения текущего контроля представлены в Приложении 1 к рабочей программе дисциплины.
1. 
УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1. Основная и дополнительная  литература

Основная литература

	№ п/п
	Наименование
	Автор(ы)
	Год и место издания
	Количество экземпляров

	
	
	
	
	в биб-лиотеке
	на ка-федре

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	1. 
	Предпринимательская и инновационная деятельность в сфере культуры и искусства: учебное пособие
	Рудич Л. И.
	Кемерово: КемГУКИ, 2013
	Эл. изд. ЭБС «Университетская библиотека онлайн».http://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=227897&sr=1
	Эл. изд. ЭБС «Университетская библиотека онлайн».http://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=227897&sr=1

	2. 
	Теория культуры: основные категории и концепции: учебное пособие.
	Сибирцева Ю. А.
	Архангельск: ИПЦ САФУ, 2013
	Эл. изд. ЭБС «Университетская библиотека онлайн». http://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=436440&sr=1
	Эл. изд. ЭБС «Университетская библиотека онлайн». http://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=436440&sr=1

	3. 
	Социальный менеджмент: учебное пособие
	Юдина А.И.
	Кемерово: КемГУКИ, 2013
	Эл. изд. ЭБС «Университетская библиотека онлайн».http://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=227989&sr=1
	Эл. изд. ЭБС «Университетская библиотека онлайн».http://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=227989&sr=1

	7
	Человек в информационной среде : социокультурный аспект
	Петрова Е. В.
	М.: Ин-т философии РАН, 2014.
	Эл. изд. ЭБС «Университетская библиотека онлайн». http://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=444041&sr=1
	Эл. изд. ЭБС «Университетская библиотека онлайн». http://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=444041&sr=1

	8.
	Организация социально-культурной деятельности с школьниками и молодежью/ под ред. И.В. Челышевой. 
	Челышева И.В., Мышева Т.П., Черевик К.С.
	М: МОО«Информация для всех», 2016. 189 с.
	Эл. изд.: URL:  http://www.mediagram.ru/netcat_files/99/123/h_187469d40613025d2a3709410fcfa67d
	Эл. изд.: URL:  http://www.mediagram.ru/netcat_files/99/123/h_187469d40613025d2a3709410fcfa67d


Дополнительная литература
	№ п/п
	Наименование
	Автор(ы)
	Год и место издания
	Количество экземпляров

	
	
	
	
	в биб-лиотеке
	на кафедре

	1
	2
	3
	4
	7
	8

	1. 
	Теоретические основы управления социально-культурной сферой: учебное пособие
	Салазкина Л. П.
	Кемерово: КемГУКИ, 2008
	Эл. изд. ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=227898&sr=1 
	Эл. изд. ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=227898&sr=1


6.2.Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»

	№
	Выходные данные

	1. 
	Федеральный образовательный портал «Экономика. Социология. Менеджмент:http://ecsocman.hse.ru/

	2. 
	Федеральный портал «Российское образование»: http://www.edu.ru/

	3. 
	Федеральный центр информационно-образовательный ресурсов: http://fcior.edu.ru/

	4. 
	Информационно-коммуникационные технологии в образовании: http://ict.edu.ru

	5. 
	Российский общеобразовательный портал: http://www.school.edu.ru

	6. 
	 Портал «Дополнительное образование детей»:http:// www.vidod.edu.ru

	7. 
	Портал «Социально-гуманитарное и политологическое образование»: http://www.humanities.edu.ru

	8. 
	Единое окно доступа к образовательным ресурсам: http://window.edu.ru/

	9. 
	Российский портал открытого образования: http://openet.edu.ru/

	10. 
	Каталог образовательных ресурсов сети Интернет: http://katalog.iot.ru/

	11. 
	Информационно-аналитический комплекс «Образование России» http://atlas.iot.ru/

	12. 
	Каталог учебников, оборудования, электронных ресурсов: http://ndce.edu.ru

	13. 
	Портал «Информационная грамотность и информация для всех». Раздел «Библиотека»: http://www.mediagram.ru/library-


6.3. Перечень программного обеспечения

	№
	Наименование программного обеспечения


	1. 
	MicrosoftOffice

	2. 
	ProjectExpert

	3. 
	PowerPoint


6.4. Перечень информационно-справочных систем

	№
	Наименование информационно-справочных систем

	1. 
	Российская государственная библиотека: http://www.rsl.ru/

	2. 
	Научная информационная база УИС РОССИЯ: http://uisrussia.msu.ru

	3. 
	Научная электронная библиотека:  eLIBRARY.RU

	4. 
	POLPRED.COM ОБЗОР СМИ:  Polpred.com

	5. 
	Университетская библиотека онлайн: biblioclub.ru


7. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Специальные помещения представляют собой учебные аудитории для проведения занятий лекционного типа, занятий семинарского типа, курсового проектирования (выполнения курсовых работ), групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации, а также помещения для самостоятельной работы и помещения для хранения и профилактического обслуживания учебного оборудования. 

Специальные помещения  укомплектованы специализированной мебелью и техническими средствами обучения, служащими для представления учебной информации большой аудитории. Стандартно оборудованные лекционные аудитории для проведения интерактивных лекций: видеопроектор, экран настенный.
Для проведения занятий лекционного типа предлагаются наборы демонстрационного оборудования и учебно-наглядных пособий, обеспечивающие тематические иллюстрации, соответствующие примерным программам дисциплин (модулей), рабочим учебным программам дисциплин (модулей). Перечень материально-технического обеспечения, необходимого для реализации программы магистратуры, включает в себя лаборатории, оснащенные лабораторным оборудованием, в зависимости от степени его сложности.

Помещения для самостоятельной работы обучающихся  оснащены компьютерной техникой с возможностью подключения к сети "Интернет" и обеспечением доступа в электронную информационно-образовательную среду организации. 

В случае применения электронного обучения, дистанционных образовательных технологий допускается замена специально оборудованных помещений их виртуальными аналогами, позволяющими обучающимся осваивать умения и навыки, предусмотренные профессиональной деятельностью. 

В процессе обучения используется электронно-библиотечная система (электронная библиотека), включающая внутренний и внешний ресурсы ЭБС и   электронных библиотек. 

Обучающимся  обеспечен доступ (удаленный доступ), в том числе в случае применения электронного обучения, дистанционных образовательных технологий, к современным профессиональным базам данных и информационным справочным системам, состав которых определяется в рабочих программах дисциплин (модулей) и подлежит ежегодному обновлению. 

Обучающиеся из числа лиц с ограниченными возможностями здоровья обеспечены печатными и (или) электронными образовательными ресурсами в формах, адаптированных к ограничениям их здоровья.  

8. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ПО ОСВОЕНИЮ ДИСЦИПЛИНЫ
Методические указания по освоению дисциплины представлены в Приложении  к рабочей программе дисциплины.
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� Указываются только лицензионные программные средства
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